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Es un placer dirigirnos a ustedes en esta edición especial de la 
revista STYLUS, donde celebramos la importancia de reconocer 
y destacar los Proyectos Integrados de Aula (PIA) realizados en 
nuestra institución. En un mundo que evoluciona rápidamente, la 
educación científica se erige como un pilar fundamental para el 
desarrollo de mentes curiosas y preparadas para enfrentar los retos 
del futuro.

En cada rincón de nuestra institución, docentes comprometidos 
y estudiantes ávidos de conocimiento se unen en la creación y 
ejecución de lo que institucionalmente se conoce como PIAS. 
Estos proyectos no solo fomentan el trabajo en equipo y el 
pensamiento crítico, sino que también constituyen un valioso 
puente entre la teoría y la práctica. Abordando las diferentes 
disciplinas del conocimiento estos proyectos reflejan el compromiso 
de nuestra comunidad educativa con la excelencia académica.
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Querida comunidad Horizontista 
y amantes del conocimiento

PhD. Diana Tamayo 
Dirección de investigaciones
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Hoy nos enorgullece anunciar que la revista STYLUS se consolida como el espacio donde 
se compartirán y celebrarán estos destacados trabajos semestre a semestre. Esta revista 
se convierte ahora en el hogar de las brillantes ideas y descubrimientos de nuestros 
estudiantes. Es un espacio donde el esfuerzo y la dedicación de cada participante se verán 
reflejados, proporcionando una ventana al excepcional talento que florece en nuestras 
aulas presentando los proyectos ganadores.
El evento semestral que celebra estos proyectos no solo se trata de competencia, sino de 
reconocimiento y aprecio por el arduo trabajo invertido. Queremos fomentar un ambiente 
en el que cada contribución, cada experimento y cada idea sean celebrados como hitos 
en el camino hacia la comprensión y la innovación.

¡Bienvenidos a STYLUS, el lugar donde 

la cien
cia cob

ra vida y la innovació
n 

encuentra su voz!

En STYLUS, creemos en el poder de la 
divulgación científica como un medio para 
inspirar, educar y conectar a la sociedad 
con los avances de la ciencia. Al ofrecer 
un espacio dedicado a los PIA, estamos 
construyendo un puente entre la academia 
y el público, destacando la relevancia de la 
ciencia en nuestra vida diaria.

A medida que nos embarcamos en este 
emocionante viaje, extendemos nuestras 
felicitaciones a los participantes de los 
Proyectos Integrados De Aula. Sus logros 
no solo enriquecen nuestra institución, sino 
que también contribuyen al avance del 
conocimiento y al desarrollo de habilidades 
fundamentales para el siglo XXI.

Con gratitud y entusiasmo,
El equipo editorial de STYLUS.
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GRUPOS
de Investigación

Programa Academico   Diseño Gráfico

Facultad de Ingenería

Facultad de Tecnologia en
 Gestión Ambiental

Facultad de Gastronomía

Facultad de Mercadeo y 
Comunicación Social

Ciencias Basicas

Facultad de seguridad y salud
en el trabajo

Facultad de Administración de
empresas
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Creación de los Logotipos para los grupos 
de Investigación en Unihorizonte

Integrantes

Alejandra Rivas k          Juan Vallejo l
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Facultad de Gastronomía

Facultad de Mercadeo y 
Comunicación Social

Ciencias Basicas

Facultad de seguridad y salud
en el trabajo

Facultad de Administración de
empresas
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Introducción 
La investigación se enfocará en la creación de 
una imagen renovada y coherente para los 
grupos de investigación de la universidad, que 
permita comunicar de manera efectiva los 
logros, objetivos y valores de cada uno de ellos. 
Para lograr esto, se llevará acabo un estudio 
de los grupos de investigación existentes 
en la universidad, con el fin de identificar sus 
características  distintivas y los desafíos 
que enfrentan en cada uno de sus enfoques. 
Asimismo, se analizará las mejores prácticas 
encuanto a la imagen de los grupos de  
investigación de otras universidades y aspectos 
relevantes a tener en cuenta.

La importancia de esta tarea radica en la 
necesidad de que la universidad mantenga una 
imagen atractiva y competitiva frente a otras 
instituciones académicas. La creación de una
imagen renovada y coherente para los grupos 
de investigación permitirá a la universidad 
fortalecer su posición en el mercado 
académico y científico, atraer más recursos y 
talentos, y mejorar su capacidad para generar 
investigaciones de alta calidad que contribuyan 
al avance del conocimiento y al desarrollo de la 
sociedad. 

En este sentido, la presente investigación 
propone identificar las características 
fundamentales de la nueva imagen que se 
desea proyectar.

Con base en los resultados obtenidos de esta 
investigación, se diseñará algunas piezas 
gráficas como parte de las estrategias para la 
implementación y difusión de la nueva imagen 
de los grupos de investigación, que incluirán 
la definición de un logotipo, el desarrollo de 
un afiche por cada entidad creada los cuales 
serán generados e implementados en estrecha 
colaboración con los grupos de investigación y 
con el apoyo de algunos decanos expertos en 
este proceso.

         Juan Vallejo l

9



Es necesario destacar que una institución de 
Educación Superior debe de contar con unas 
áreas de investigación, donde estás puedan 
ser identificadas bajo los lineamientos de una 
imagen de marca clara, bien definida y que 
también cuente con los parámetros establecidos 
previamente por la Universidad.

Lo cual es carente en la nuestra, este inconveniente 
genera problemas en los espectros de identidad 
característica y distintiva  frente  a las  demás  
universidades, a falta de una identidad clara 
puede generar problemas de credibilidad o 
incertidumbre sobre la presencia de este grupo 
investigativo y sus enfoques.

Así mismo, esta falencia reduce las posibilidades 
de nuevos vínculos y articulaciones de 
estudiantes a los programas de investigación ya 
preparados o la generación de nuevos semilleros, 
ya que no se tiene un componente distintivo o 
característico con el cual se puedan identificar 
o generar el sentido de pertenencia al grupo de 
investigación.
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Por lo tanto, este proyecto busca brindar una 
solución a este problema, proporcionando una 
identidad propia y distintiva de cada grupo 
investigativo, sin perder la línea de identidad 
propia de la Universidad, que permita a los 
estudiantes, decanos y demás personas
expectantes distinguir e identificar cuáles son 
los grupos existentes dentro de la Institución 
Universitaria, entregando consigo una imagen 
representativa y potenciando el sentido 
de pertenencia a los estudiantes que ya se 
encuentran vinculados en estos grupos de 
investigación.
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Objetivos

Objetivo General :

Crear Logos identificativos para
los  7 grupos de investigación 
de la universidad.

Objetivos
Específicos 

Generar una investigación con 
respecto a los Grupos de 
Investigación de La Fundación 
Universitaria Horizonte y los 
aspectos más característicos 
decada grupo de investigación, 
los cuales serán utilizados para 
respectivos procesos de creción
de sus logotipos distintivos.

Implementar los parámetros 
para las líneas de investigación
 y que sea funcional para la
 misma.

 Determinar colores, tipografías 
 u objetos los cuales podemos 
 aplicar para laconstrucción de
 cada logo.
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Metodología de 
la Investigación
Para iniciar este proceso, tuvimos una reunión 
con la directora de Investigación de la 
universidad, quien nos orientó en la definición 
de lo que se necesita solucionar. Los conceptos 
aclarados y definidos consisten en la creación 
de logotipos para cada uno de los 7 grupos de 
investigación de la Universidad. Estos grupos se 
definen por las siguientes
titulaciones

Tech-innova

Boomad

HCG

Vertice

Gicena

Sisoma

Dione

14



15



BIOMAD
Este grupo de investigación se dedica a la 
exploración y el análisis de las bacterias y otros
organismos biológicos con el objetivo de 
encontrar nuevas formas de aprovechar su 
potencial a través de la alteración genética y del 
ADN. Sus investigaciones están enfocadas en 
la biotecnología y la ingeniería genética, con el 
propósito de desarrollar soluciones innovadoras 
y sostenibles en áreas como la medicina, la 
agricultura y la industria alimentaria

El  uso  de  los  colores  azul  y  verde para 
representar este grupo de investigación se debe 
a que estos colores evocan conceptos como la 
vida, la naturaleza y la ciencia. Además, se sugiere 
utilizar formas como las bacterias, las hélices 
del ADN o cualquier otro elemento simbólico 
del campo de la biología para representar 
visualmente las investigaciones y proyectos 
llevados a cabo por este grupo.
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SISOMA
Este grupo de investigación tiene como 
objetivo mejorar los estándares de protección 
en los campos de Seguridad Industrial, Salud 
Ocupacional y Tecnología de Medio Ambiente. A 
través de su trabajo, buscan minimizar cualquier 
posible daño o perjuicio al trabajador, y prestan 
especial atención a la protección y cuidado 
psicológico, un factor que se considera cada vez 
más importante en el ámbito laboral.
El color amarillo se ha elegido para representar 
a este grupo debido a su asociación con la
seguridad y la precaución. 

Es un color que se utiliza comúnmente en 
señalizaciones de precaución y advertencia, lo 
que lo convierte en una elección adecuada para 
este tipo de investigación.
En su trabajo, este grupo de investigación se 
enfoca en desarrollar soluciones innovadoras
que mejoren la protección de los trabajadores 
en diferentes entornos laborales. Esto
incluye la identificación y evaluación de riesgos 
laborales, la implementación de medidas
preventivas y de seguridad, y la promoción de la 
salud y el bienestar de los trabajadores.

17



El grupo de investigación encargado de la 
gestión administrativa e investigativa de la
universidad tiene la tarea de coordinar y 
supervisar las actividades relacionadas con la
investigación y la administración en el ámbito 
académico, siendo eficiente y efectiva en la
institución.
En cuanto a la representación visual de este 
grupo, se sugiere que su logotipo utilice
elementos representativos tanto de la 
investigación como de la administración. Esto 
podría incluir símbolos o imágenes que reflejen 
el proceso de investigación, como gráficos,
microscopios, libros o personas colaborando en 
un entorno de laboratorio. Además, se pueden 
incorporar elementos que denoten la gestión 
administrativa, como archivos, documentos o 
gráficos relacionados con la planificación y la 
organización.

DIONE

El nombre “DIONE” se propone como una opción 
para denominar a este grupo de investigación. 
Dione es el nombre de una constelación, lo que 
podría simbolizar la expansión del conocimiento 
y la exploración del universo académico. 
Incorporar el nombre de una constelación en el 
proceso de ejecución del logotipo podría agregar 
un toque simbólico y sugerir la búsqueda de 
nuevos horizontes en la investigación y la gestión 
administrativa.
En cuanto a los colores recomendados, se sugiere 
el uso del color azul y el color verde. 
El color azul suele asociarse con la confianza, la 
tranquilidad y la profesionalidad, lo cual reflejaba 
la importancia de la administración eficiente y 
la confiabilidad en los procesos de investigación. 
Por otro lado, el color verde se asocia con la 
naturaleza, la innovación y  la renovación,  lo  que 
podría  representar  la excelencia    y   la mejora 
continua en  la  investigación y la administración 
de la universidad. Además, el color verde 
también puede simbolizar la sostenibilidad y 
la responsabilidad social, lo que podría reflejar 
el compromiso del grupo de investigación 
con la contribución al bienestar y al desarrollo 
sostenible de la sociedad en general. En 
conjunto, el uso de estos colores puede ayudar a 
crear una imagen visual sólida y coherente para 
el grupo de investigación, que refleje su enfoque 
en la excelencia académica, la innovación y la 
responsabilidad social.
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HCG
Este grupo de investigación tiene como enfoque 
la cultura gastronómica, de ahí que sus
siglas sean HCG, que representan “Horizonte” 
como símbolo de la universidad y “Cultura
Gastronómica”. Su objetivo es difundir la cultura 
culinaria nacional e internacional para
ampliar y deleitar nuestro paladar con platos de 
diversas culturas.
Además, la gastronomía es un campo en 
constante evolución, donde siempre hay nuevos
ingredientes, técnicas y platos que descubrir.

Por lo tanto, HCG está comprometido en 
estar actualizado con las últimas tendencias 
gastronómicas y ofrecer información relevante
a través de sus investigaciones y publicaciones.
En cuanto a la representación visual del grupo, 
los utensilios de cocina son una excelente opción 
para reflejar su temática central, ya que estos 
objetos son los que se utilizan para preparar 
los platos que tanto nos gustan. Además, el uso 
de colores como el azul, el amarillo y el naranja 
puede ser una forma efectiva de transmitir un 
mensaje de confianza y alegría, lo que es muy 
apropiado para un tema tan placentero como la 
gastronomía.
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VERTICE
Esta línea de investigación está en conjunto con 
los de mercadeo y comunicación social,
tiene como enfoque en la comunicación gráfica.
En cuanto su diseño visual, esta línea es nueva, 
así que se quería representar la unión de
las 3 carreras, la palabra vértice, se escogieron 
las vocales y se reemplazaron por un símbolo 
representativo de cada carrera, se escogió la 
tipografía helvética neue , se dejaron los colores 
CMYK que son los colores de impresión, ya 

que es algo que nos representa en las carreras 
y simboliza la creatividad y el dinamismo que 
tenemos como facultades , como representación 
se dejó un nodo que es el inicio de crear una 
ilustración en Illustrator , un micrófono por la 
parte de comunicar y exponer puntos de vista o
información y un megáfono que es la 
representación de hacernos sentir en redes 
sociales.
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SISOMA
Esta línea de investigación se centra en las 
ciencias básicas, como la física, la química y las
matemáticas, así como en los estudios 
ambientales y sus desarrollos. Su objetivo 
principal es analizar y mejorar la enseñanza de 
las ciencias básicas en la universidad, así como
estudiar y desarrollar soluciones ambientales.
En cuanto a su representación visual, se sugiere 
incorporar detalles que identifiquen las
ciencias básicas y la parte ambiental, como 
signos matemáticos y símbolos químicos, así
como imágenes de hojas para representar la 
naturaleza

Para su visualización tanto física como virtual, se 
utilizará la tipografía Helvética, específicamente 
la Neue, que tiene un grosor medio para 
facilitar su legibilidad. En cuanto a los colores, 
se proponen tonalidades de verde y azul para 
reflejar la temática ambiental, junto con tonos de 
negro para representar la precisión y seguridad 
de las ciencias básicas. En general, se busca una
representación visual que transmita confianza y 
seguridad en el conocimiento científico,
pero sin perder de vista la importancia de cuidar 
y proteger el medio ambiente.
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TECH- INNOVA
La línea de investigación descrita se enfoca en el 
desarrollo de aplicaciones informáticas que sean 
útiles para las empresas en diversos sectores 
económicos. Esto implica el uso de diferentes 
lenguajes de programación y tecnologías para 
crear herramientas que permitan mejorar la 
eficiencia y productividad de las empresas.
Una de las áreas de investigación que se 
desarrolla en esta línea es la ciencia de datos, en
la cual se aplican diferentes técnicas estadísticas, 
matemáticas y computacionales para analizar 
grandes volúmenes de datos y obtener 

información valiosa que pueda ser utilizada 
para la toma de decisiones en la empresa. El 
objetivo es utilizar estas técnicas para llegar 
a la inteligencia del negocio y así obtener una 
ventaja competitiva en el mercado.
Una vez analizada la información suministrada, 
procedimos a realizar una lluvia de ideas
individual. Durante esta etapa, se identificaron los 
elementos clave de cada grupo de investigación 
y se intentaron combinar para generar la mayor 
cantidad de ideas posibles por grupo. Una 
vez finalizada esta fase, buscamos referentes 
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inspirados en los grupos de investigación de 
otras universidades y también material externo 
relevante a nuestro objetivo.
Después de generar un número suficiente de 
ideas, pasamos a la fase de bocetos en papel.
En esta etapa, evaluamos la viabilidad y estética 
visual de cada propuesta en relación con las 
soluciones visuales que necesitamos resolver.
Una vez avanzamos con los bocetos, procedimos 
a realizar la prueba en formato digital.

El proceso analógico inicial, realizado a lápiz, se 
trasladó a medios digitales, lo que permitió
una mayor expansión en cuanto a la 
metodología y acabados de las propuestas. 
En primer lugar, realizamos una búsqueda 
de una tipografía que ofreciera facilidad de 
lectura, estética, personalización, sobriedad y 
aplicabilidad en todos los contextos posibles. 
Tras una investigación, llegamos a la conclusión 
de que la mejor opción para cumplir con 
estas características era la familia tipográfica 
“Helvetica”.

TIPOGRAFÍA

Se trata de Helvética, una fuente totalmente 
innovadora en su origen que ha construido
el lenguaje moderno contemporáneo. Su 
carácter neutral y funcional le ha otorgado
ubicuidad y globalidad, convirtiéndola en la 
fuente tipográfica por excelencia en el
ámbito del diseño gráfico.
Se trata de una fuente con un equilibrio casi 
perfecto entre el peso y contrapeso de sus
letras. Es firme, legible, neutra y simple, y puede 
ser interpretada de diferentes maneras
según su marco y su contexto. Gracias a estas 
características, invita a ser utilizada por
todo el mundo y para cualquier cosa. 

Puede dársele miles de usos y no perder su
esencia: desde señalética en grandes ciudades 
hasta importantes compañías aéreas
como American Airlines, la cual muestra gran 
fidelidad a esta fuente al ser una de las
pocas compañías que no ha cambiado su logo 
desde que fue creado.
Antes de iniciar el proceso de diseño, llevamos a 
cabo una recolección de materiales que
utilizamos como referentes. Creamos un 
moodboard en un documento compartido en la
plataforma de Canva para organizar y presentar 
nuestras ideas de manera visual

23



MOODBOARD

Recortes, frases inspiradoras, telas, fotografías y 
muestras de color forman un collage, el cual es 
conocido en el mundo del diseño y de la moda 
como Moodboard.
Un moodboard es un panel de tendencias usado 
como una excelente herramienta visual en 
publicidad, diseño de interiores, diseño gráfico 
y moda, ya que ayuda a plasmar una idea que si 
todos están de acuerdo se llevará a cabo.
Uno de los objetivos del moodboard es evocar 
emociones, y para ello se puede crear de 
forma tradicional a través de un collage en 
cartón o póster, o bien a través de programas 
digitales; así también existe la  posibilidad de 
crear  moodboard interactivos  que pueden 
modificarse de forma más espontánea y cómoda.

Los paneles de tendencias se crean a partir de 
una investigación previa de determinados
factores como las tendencias, la competencia y 
las pautas del cliente. Así, el diseñador a
partir de toda la información recopilada crea el 
moodboard con diferentes elementos
como tipografías, colores, fotografías y demás, 
dando lugar a una idea previa más
próxima al diseño que será creado más adelante.
En el mundo de la moda, los diseñadores utilizan 
habitualmente el moodboard para la
preparación previa de una colección. Crean un 
gran collage lleno de inspiración visual
basado en telas, colores, fotos, bocetos, texturas 
e incluso algunas imágenes de famosos
que les ayuda como inspiración conceptual.
Los moodboard aunque están formados por 
diferentes componentes, pero en su
conjunto forman una sola idea, dando lugar a la 
estética y esencia de una marca o de una
colección de moda.

Que es y para qué sirve

24



Una vez realizado el Moodboard y la elección de la 
tipografía, procedimos a intervenir directamente 
desde el inicio para darle una identidad única a 
cada grupo de investigación.
Tomamos algunas de las variantes de la tipografía 
y realizamos pruebas en cuanto a legibilidad, 
responsividad, adaptación a dispositivos móviles, 
entre otras.
Generamos tres propuestas distintas de 
tipografías por cada uno de los grupos de 
investigación, dando como resultado un total 
de 21 variantes de tipografías para ser utilizadas 
como propuestas. De estas, seleccionamos solo 
dos de ellas en su versión más pulida y trabajada 
para su aplicación.

Después de aprobar las dos variaciones de la 
tipografía, comenzamos a integrar el texto
con elementos gráficos que generen cohesión 
y unidad entre los contenidos, potenciando 
el resultado final. Propusimos múltiples 
elementos que representan características clave, 
yseleccionamos los que mejor se adecuaban a la 
temática.
Una vez seleccionados los elementos, los 
aplicamos en los diseños finales para crear una
representación visual coherente y potente. Para 
asegurar un uso correcto y efectivo de los
imagotipos, creamos un pequeño instructivo 
básico que establece los parámetros y
lineamientos para su uso apropiado.
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RESULTADOS Y DISCUSIÓN 

Los resultados esperados de esta investigación 
son múltiples. Se espera que la nueva imagen
de los grupos de investigación permita fortalecer 
el sentido de pertenencia y la identidad de
los miembros de los grupos, lo que a su vez 
contribuirá a mejorar su productividad y
colaboración. La creación de una imagen 
renovada y coherente para los grupos de
investigación permitirá que la universidad se 
diferencie de otras instituciones académicas y
científicas, y que sus investigaciones sean más 
reconocidas y valoradas por la comunidad

científica y la sociedad en general. Además, el 
aumento de la visibilidad de los grupos de
investigación puede atraer a más estudiantes 
y académicos interesados en trabajar con la 
universidad, lo que contribuirá a mejorar la 
calidad y la diversidad de los miembros de los
grupos de investigación.

CONCLUSIONES

La creación de una imagen renovada y coherente 
para los grupos de investigación de la
universidad es una tarea de vital importancia 
para fortalecer su posición en el mercado
académico y científico. A través de un estudio de 
los grupos de investigación existentes y la
identificación de sus características distintivas, 
generando un sentido de pertenencia en los
miembros y facilitando la atracción de talento 
y recursos. Además, la implementación de una
imagen renovada y coherente contribuirá a 
mejorar la productividad, colaboración y

reconocimiento de los grupos de investigación, 
posicionando a la universidad como una
institución líder en la generación de 
investigaciones de alta calidad y en el avance del
conocimiento para el desarrollo de la sociedad.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda tomar en cuenta esta 
investigación como una base sólida y un 
soporte para Futuros procesos de identificación 
particular. Este proceso fue realizado con una 
visión de futuro, con el objetivo de apoyar e 
incentivar la creación de identidades propias 
y únicas para cada semillero dentro de la 
universidad.
Al utilizar esta investigación como punto de 
partida, se puede garantizar una cohesión y
consistencia visual en todas las identidades de 
los semilleros, al mismo tiempo que se

promueve la individualidad y singularidad de 
cada uno de ellos. En definitiva, se trata de
fomentar la creatividad y la innovación en el 
proceso de creación de identidades visuales,
siempre manteniendo una visión hacia el futuro 
y  buscando la mejora continua.
.
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En la actualidad, la rápida y precisa 
obtención de información es crucial 
para el bienestar y la eficiencia 
en la resolución de problemas. En 
este contexto, las herramientas 
computacionales se han vuelto esenciales 
para facilitar la búsqueda de información 
en internet.
Una de las herramientas más 
comunes en la lógica matemática y 
las herramientas computacionales son 
los conectores lógicos “AND” y “OR”, 
que permiten combinar términos para 
obtener información más precisa.
Sin embargo, ¿cuál es la eficacia real 
de estos conectores en la búsqueda de 
información en internet? ¿Realmente 
nos ayudan a obtener información más 
precisa y rápida? Esta es una pregunta 
importante que se debe abordar para 
mejorar la calidad y la eficiencia de la 
búsqueda de información en internet.
Por lo tanto, el objetivo de esta 
investigación es evaluar la eficacia de 
los conectores “AND” y “OR” en la 
búsqueda de información en internet, 
en términos de precisión y rapidez. 
Se utilizará una metodología de 
investigación basada en la recolección de 

datos a través de búsquedas en internet 
utilizando distintos conectores lógicos 
y comparando los resultados obtenidos 
en términos de precisión y rapidez. Los 
resultados de esta investigación pueden 
tener implicaciones importantes para la 
mejora de la eficiencia de la búsqueda 
de información en internet.

LÓGICA MATEMÁTICA EN 
COMPUTACIÓN
Uso de conductores “Y” y “O” en búsquedas en internet.

Integrantes (Atehortua, Miguel; Clavijo, Valery; Lozada, Juan) Ingeniería de 

Introducción
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En la actualidad, la necesidad de resolver 
problemas de forma rápida y eficiente 
se ha convertido en una prioridad. 
Para abordar esta necesidad, se ha 
recurrido a la lógica matemática y a las  
herramientas computacionales. En este 
contexto, se han utilizado los conectores 
lógicos “AND” y “OR” en las búsquedas 
de Internet para obtener resultados más 
precisos y relevantes.
Por ejemplo, al buscar información sobre 
variables en programación, se puede 
utilizar el conector “AND” para obtener 
resultados que contengan tanto el 
término “variables” como “tipos”, como 
en la búsqueda “variables AND tipos”. 
Esto permite una búsqueda más precisa 
y acertada.
Por otro lado, el conector “OR” se puede 
utilizar para recuperar información que 
contenga alguno de los dos términos 
o ambos y obtener resultados que los 
diferencien. Por ejemplo, al buscar 
“Es más rápida la luz o el sonido”, se 
obtendrán resultados que comparen la 
velocidad de la luz y el sonido, y se 
mostrarán las diferencias entre ambos en 
un solo resultado.

Objetivo general: Identificar y analizar 
el uso de los conectores lógicos en la 
búsqueda de información en internet, 
así como en evaluar su eficacia y 
proporcionar recomendaciones para 
mejorar la precisión y rapidez de la 
búsqueda de información.
Objetivos específicos:
• Analizar el uso de los conectores 
lógicos “AND” y “OR” en las búsquedas 
de información en Internet.
• Evaluar la eficacia de los conectores 
“AND” y “OR” en la búsqueda de 
información en internet, en términos de 
precisión y rapidez.
• Proporcionar recomendaciones para 
mejorar la búsqueda de información en 
Internet mediante el uso adecuado de 
los conectores lógicos “AND” y “OR”.

Descripción del problema

Objetivos
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Para evaluar la eficacia de los conectores 
“AND” y “OR” en la búsqueda de 
información en internet, se llevaron a 
cabo los siguientes pasos:
1. Se definió una muestra representativa 
de búsquedas para analizar. Estas 
búsquedas se realizaron incluyendo tanto 
el conector “AND” como el conector 
“OR” y sin conectores.
Las búsquedas definidas fueron:
•	 “Ejercicios de matemáticas AND 

álgebra lineal”, “Ejercicios de 
matemáticas OR álgebra lineal”, 
“Ejercicios de matemáticas álgebra 
lineal”.

•	 “Música clásica AND música 
contemporánea” ,”Música clásica OR 
música contemporánea”, “Música 
clásica música contemporánea”.

•	 “Viajar solo AND viajar en grupo”, 
“Viajar solo OR viajar en grupo”, 
“Viajar solo viajar en grupo”.

•	 “energía solar AND energía eólica”, 
“energía solar OR energía eólica”, 
“energía solar energía eólica”.

•	 “ método científico AND método 
empírico”, “ método científico OR 
método empírico”, “ método científico 
método empírico”.

•	 “Dieta AND ejercicio”, “Dieta OR 
ejercicio”; “Dieta ejercicio”. 

•	  “cambio climático AND energías 
renovables”, “cambio climático 
OR energías renovables”, “cambio 
climático energías renovables”.

•	 “arte AND música contemporánea”, 
“arte OR música contemporánea”, 
“arte música contemporánea”

•	 “arte abstracto AND arte figurativo”, 

“arte abstracto OR arte figurativo”, 
“arte abstracto arte figurativo”.

•	 “nuevas tecnologías AND modelos 
tradicionales de enseñanza”, 
“nuevas tecnologías OR modelos 
tradicionales de enseñanza”, “nuevas 
tecnologíasmodelos tradicionales de 
enseñanza”

2. Se realizo la búsqueda de cada una de 
las muestras definidas, utilizando tanto el 
conector “AND” como el conector “OR” 
y sin conector, se registraron los tiempos 
que se tardó en encontrar los resultados 
de búsqueda y la cantidad de resultados 
que se obtienen.

Metodologia de investigación
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3. Para evaluar la precisión de los resultados obtenidos en las búsquedas, se 
compararon los resultados utilizando los operadores booleanos “AND” y “OR” 
en combinación con los términos de búsqueda relevantes para el tema de 
investigación. Se tuvo en cuenta los PROYECTOS INTEGRADOS DE AULA 
principios básicos de los operadores booleanos, en donde “AND” recupera 
información que contiene los dos términos de búsqueda y “OR” recupera 
información que contenga alguno de los dos términos o ambos, como se puede 
observar en la siguiente imagen.

Ejercicios matemáticos 
algebra lineal 

BUSQUEDAS TIEMPORESULTADOS TIEMPO TIEMPORESULTADOS RESULTADOS

AND OR SIN
CONECTOR

Música clásica AND 
música contemporánea

Viajar solo viajar en 
grupo

Energía solar AND 
energía eólica 

Dieta AND ejercicio 

Cambio climático AND 
energías renovables 

Arte AND música 
contemporánea 

Nuevas tecnologías modelos 
tradicionales de enseñanza  

8,110,000

9,960,000

98,600,000 

17,600,000 

6,680,000 

46,100,000

12,300,000 

48,200,000 

3,480,000

171,000,000

0.35

0.73

0.66

0.66

0.51

0.56 

0.76

0.43 

0.6

16,100,000

42,500,000

117,000,000

18,500,000

14,100,000

1,790,000,000

15,900,000 

126,000,000

10,300,000

57,900,000

0.44 

0.41

0.5

0.6

0.6

0.47

0.64 

0.66

0.43 

0.69

0.61

9,420,000

11,100,000

55,800,000 

13,800,000

8,530,000

43,300,000

12,400,000

46,800,000

2,820,000

214,000,000

0.38

0.56

0.72

0.58

0.52

0.49 

0.55

0.44 

0.6

0.6
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Se realizó un análisis comparativo de los resultados obtenidos mediante el uso 
de los operadores “AND” y “OR”, así como los resultados obtenidos sin la 
utilización de ningún operador. Se evalúa la cantidad de resultados obtenidos, 
la relevancia de los mismos y el tiempo necesario para realizar las búsquedas.

Vehículo AND seguridad
Recupera información que contiene
los dos términos de búsquedaAND (Y)

OPERADOR EJEMPLO

REPRESENTACIÓN

OR (O)
OPERADOR EJEMPLO

REPRESENTACIÓN

Vehículo OR seguridad
Recupera información que contenga
alguno de los dos términos o ambos
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Después de realizar una serie de 
búsquedas en internet utilizando 
los conectores “AND” y “OR” se 
encontraron resultados interesantes. Al 
utilizar el conector “OR” se encontró 
una mayor cantidad de resultados en 
comparación con las búsquedas sin 
conectores o con el uso de “AND”.
Por otro lado, al utilizar el conector 
“AND” se encontraron resultados más 
precisos y específicos en comparación 
con las búsquedas sin conectores o con 
el de “OR”. Sin embargo, en algunas 
ocasiones los resultados obtenidos con 
“Y” fueron menores que los obtenidos 
sin conector, mientras que en otras 
ocasiones fueron mayores.
Estos resultados sugieren que el uso 
de los conectores “AND” y “OR” en 
las búsquedas en internet tiene un 
impacto en la cantidad y calidad de los 
resultados obtenidos. A continuación, se 
presenta un diagrama de las diferencias 
con los resultados de búsqueda con los 
diferentes conectores.

AND
OR

SIN CONECTOR

Resultados y discusión

250,000,000

200,000,000

150,000,000

100,000,000

50,000,000

0

RESULTADOS DE BUSQUEDA

BUSQUEDAS
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O
S
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Después de analizar el tiempo de búsqueda, se demostró que no hay 
una conexión clara entre el uso de los conectores “AND” y “OR” y 
el tiempo que lleva realizar la búsqueda. Aunque se esperaba que el 
uso del conector “AND” generara una búsqueda más precisa y rápida 
que el uso del conector “OR” debido a su naturaleza de búsqueda 
conjunta, y que el uso del conector “OR” generara una búsqueda 
más amplia pero menos precisa y más lenta debido a su naturaleza de 
búsqueda disyuntiva, los resultados no indicaron una tendencia clara 
en términos de tiempo de búsqueda.
Por ejemplo, se encontraron casos en los que el uso del conector 
“AND” produjo resultados más rápidos que el uso del conector “OR”, 
y viceversa. También hubo casos en los que no se encontró una 
diferencia significativa en el tiempo de búsqueda entre las búsquedas 
con conectores y las búsquedas sin conectores.
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Esto sugiere que el tiempo de búsqueda 
puede depender de otros factores 
además del uso de los conectores a 
continuación se encuentra el diagrama 
de los tiempos en segundos que tomo 
cada búsqueda.
La precisión de la información obtenida 
en una búsqueda en internet puede 
variar dependiendo de los conectores 
utilizados. En el caso del operador 
AND, se puede obtener una mayor 
precisión en los resultados, ya que 
se busca información que contenga 
ambos elementos de la búsqueda. Esto 
significa que el buscador no devolverá 
resultados que solo contengan uno de 
los elementos o ninguno de ellos. En 
cambio, con el operador OR, se pueden 
obtener resultados más amplios, ya que 
se devolverán las páginas que contengan 
algún elemento de los dos o los dos. 
Sin embargo, es posible que se incluyan 
páginas que no sean precisamente 
relevantes para la búsqueda.

En algunas búsquedas, los resultados 
obtenidos sin conectores y con el 
operador AND son similares, pero al 
no utilizar conectores, puede haber 
resultados imprecisos. Por ejemplo, si se 
busca “manzanas rojas AND manzanas 
verdes” sin utilizar conectores, el 
buscador puede devolver resultados que 
hablen de manzanas verdes, manzanas 
amarillas o simplemente de frutas. En 
cambio, si se utiliza el operador AND, 
se limitará la búsqueda solo a resultados 
que hablen de manzanas rojas y verdes 
específicamente.
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En conclusión, se puede afirmar que el 
uso de conectores en las búsquedas de 
información en Internet puede tener un 
impacto significativo en los resultados 
obtenidos. En particular, el uso del 
operador “AND” puede mejorar la 
precisión de los resultados, ya que sólo 
se devolverán páginas que contengan 
ambos elementos de la búsqueda. Por 
otro lado, el uso del operador “OR” 
puede devolver más resultados, pero 
estos pueden ser menos precisos, ya que 
las páginas pueden contener sólo uno de 
los elementos de la búsqueda.
En cuanto al tiempo de búsqueda, no se 
encontró una conexión clara entre el uso 
de los diferentes conectores y el tiempo 
necesario para obtener los resultados. 
Esto sugiere que el tiempo de búsqueda 
puede depender de otros factores, como 
el número de resultados devueltos y la 
complejidad de la consulta.
En resumen, para obtener resultados 
precisos y relevantes en una búsqueda 
en Internet, es importante considerar 
cuidadosamente los conectores a utilizar 
y la forma en que se estructura la 
consulta. La definición de una muestra 
representativa de búsquedas y la 
evaluación de los resultados obtenidos 
son herramientas valiosas para mejorar 
la eficacia de las búsquedas en línea.

Conclusiones
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Es importante tener en cuenta que la 
precisión de la información obtenida 
también depende de la calidad de la 
búsqueda realizada. Por lo tanto, es 
recomendable utilizar una combinación 
de conectores y palabras clave 
adecuadas para obtener los resultados 
más precisos posibles.
También se podría ampliar la muestra de 
búsqueda para obtener resultados más 
precisos y completos, se podría ampliar 
la muestra de búsqueda utilizando más 
palabras clave y variando su orden.

(S/f). Edu.co. Recuperado el 10 de mayo 
de 2023, de https://repository.eafit.
edu.co/bitstream/handle/10784/12970/
Busqueda_de_informacion_en_la_
Web_2021.pdf?sequence=2&isAllowed=y
Operadores para búsquedas de 
información. (s/f). Udg.mx. Recuperado 
el 10 de mayo de 2023, de http://
biblioteca.udgvirtual.udg.mx/portal 
operadores-para-busquedas-de-informacion
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LA CONCILIACIÓN EN CONTRATOS COMERCIALES Y 
SU PAPEL FUNDAMENTAL COMO INSTRUMENTO EN 

LA CONSTRUCCIÓN PARA LA PAZ EN COLOMBIA
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INTRODUCCIÓN  

La paz es un derecho y un deber 
constitucional, “La paz es un 
derecho y un deber de obligatorio 
cumplimiento” (Constitución Política 
de Colombia, 1991, pág. Art 22), y es 
deber de los abogados, entre otros, 
el Observar la Constitución Política 
y la ley, (Ley 1123, 2007, págs. 
Art, 28, Inc 1), razón conducente 
para proponer dentro de lo mucho 
que puede lograr un abogado, el 
incentivar la conciliación como 
método que permita poco a poco 
lograr la paz en Colombia.  La 

conciliación es un mecanismo de 
solución de conflictos, donde dos 
o más personas gestionan por sí 
mismas la solución, con la ayuda 
de un tercero neutral y calificado 
denominado conciliador, quien, 
además de proponer fórmulas de 
arreglo, da fe de la decisión, (Ley 
2220, 2022, págs. Art, 3, Inc 1), su 
objetivo es propiciar condiciones 
aptas para el dialogo, la convivencia 
pacífica, ser un instrumento para 
la construcción de la paz y del 
tejido social (Ley 2220, 2022, págs. 

Art. 3, Inc 2).  Siendo el comercio 
un eje fundamental en torno del 
cual gira la sociedad y teniendo en 
cuenta la responsabilidad social que 
tiene el abogado y su obligación 
de “Prevenir litigios innecesarios, 
inocuos o fraudulentos y facilitar 
los mecanismos de solución 
alternativa de conflictos” (Ley 1123, 
2007, págs. Art. 28, Inc 13)además 
el abogado está en la obligación, 
por ley, a informar a su cliente de 
“las posibilidades de mecanismos 
alternos de solución de conflictos” 

(Ley 1123, 2007, págs. Art. 28, 
Inc 18, Num c), por lo anterior no 
queda duda que  la conciliación es 
una herramienta que  le permitirá  
al abogado hacer su trabajo 
cumpliendo el deber legal y social 
de construir paz en Colombia.  En 
el año 2022, se registraron en la 
jurisdicción civil de pequeñas causas 
y competencia múltiple 221.240 
procesos a nivel nacional, que 
llegaron a la instancia de la justicia 
ordinaria, (Consejo Superior de la 
Judicatura, 2022), por lo anterior 
se deduce que son elevados los 
conflictos comerciales conciliables 

que llegan a la mencionada instancia. 
El hecho de tener un oportuno 
acceso a la justicia por medio de la 
conciliación será una oportunidad 
para solucionar, en una edad 
temprana, los conflictos comerciales 
a través del dialogo. Para ello es de 
vital importancia impulsar el uso 
de la conciliación en los conflictos, 
primordialmente comerciales, 
esta acción nos irá llevando a una 
convivencia pacífica logrando así 
la reconstrucción del tejido social 
y poco a poco la tan anhelada paz.  
Al concluir este trabajo, se podrá 
ver la relevancia y el alcance de 

la conciliación en los contratos 
comerciales,  lo transcendental que 
puede llegar a ser como herramienta 
para la construcción del tejido 
social, el fortalecimiento de lazos 
que permitan gestar una cultura de 
responsabilidad social, de sentido 
de pertenencia, de bien común 
primando sobre el particular, de 
respeto al igual, de armonía en el 
ámbito comercial mediante una 
atención temprana del conflicto con 
la posibilidad de acceder a la justicia 

de manera más rápida y eficiente.

39



DESCRIPCIÓN DEL PROBLEMA  

En la última encuesta realizada por 
el Ministerio de Salud y Protección 
Social sobre salud mental, el 16 
de septiembre de 2015, se realizó 
un tamizaje de personalidad, 
los resultados revelaron que 
en la sociedad colombiana el 
individualismo es cada vez más 
fuerte, una de las principales 
conclusiones fue: “Estamos 
empezando a ser cada vez más 
individualistas y la construcción 
de capital social muestra bajos 
porcentajes porque se están 
perdiendo las acciones de carácter 
comunitario” (Ministerio de Salud y 

Protección Social, 2015).   Pero esta 
problemática se percibe también en 
el circulo académico, Daniel Pecaut1, 
dijo en una entrevista2 dando su 
opinión sobre la Constitución de 
1991 que significó muchas cosas, 
pero, principalmente, un esfuerzo 
para crear ciudadanía social en 
Colombia “Colombia es, en gran 
parte, una sociedad individualista, 
fragmentada por falta de 
mediaciones y porque cada uno tiene 
que tratar de salir adelante mediante 
el rebusque … Si termina el conflicto 
armado, la sociedad continúa siendo 
conflictiva. En realidad, lo que 

se tiene que lograr es una mejor 
forma de resolver los conflictos 
sociales…A mí me parece mucho 
más importante que la sociedad 
colombiana acepte y reconozca 
las diferencias y los conflictos” 
(Universidad de los Andes, 2014)  
La sociedad colombiana, necesita 
con suma urgencia la intervención 
de todos para la reconstrucción 
del tejido social, el camino para 
llegar a una paz verdadera en 
Colombia es logrando un cambio 
social.  Esta investigación propone, 
desde el punto de vista de los 
abogados,  que la promoción del 

uso de un mecanismo alternativo 
de solución de conflictos,  como 
lo es la conciliación, nos permitirá 
la reconstrucción del tejido 
social y fortalecer los lazos que 
permitan gestar una cultura de 
responsabilidad social, de sentido 
de pertenencia, de bien común 
primando sobre el particular, de 
respeto al igual y de armonía en 
el ámbito comercial, por medio de 
una atención temprana del conflicto 

mediante el dialogo lo que posibilita 
acceder a la justicia de manera más 
rápida y eficiente. 

1 Reconocido colombianólogo y profesor de la Escuela de Altos Estudios en Ciencias Sociales de París. 
2 Entrevista en la Universidad de los Andes, en julio de 2014, por Mauricio Nieto y Luis Javier Orjuela, 
Daniel Pecaut estuvo para dictar un curso de verano sobre orden y violencia en Colombia.
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Los abogados, comprometidos 
por la ley que les designa 
“Colaborar leal y legalmente en 
la recta y cumplida realización de 
la justicia y los fines del Estado” 
(Ley 1123, 2007, pág. Art 28. 
Inc 6), siendo un fin esencial del 
estado “Servir a la comunidad. … 
garantizar la efectividad de los 
principios, derechos y deberes 
consagrados en la Constitución…  
asegurar la convivencia pacífica 
y la vigencia de un orden 
justo…” (Constitución Política de 
Colombia, 1991, pág. Art. 2).
 Es por tal, que los abogados 
en cumplimiento del deber 

constitucional de trabajar en la 
construcción de la paz pueden 
ser la pieza clave del éxito, 
son quienes tienen la gran 
oportunidad de influir en el uso 
de la conciliación, de generar 
ambientes de dialogo, mediar 
entre las partes en conflicto, 
proponer fórmulas de arreglo, 
de reconstruir el tejido social.  
Es así como nace la pregunta 
problema. ¿Qué puede hacer 
el abogado para impulsar la 
conciliación, para solucionar 
los conflictos en los contratos 
comerciales?   La hipótesis es, 
que el abogado puede impulsar 

la conciliación de manera más 
efectiva, siendo un mediador que 
proponga fórmulas de arreglo, 
generando ambientes de dialogo, 
mediante técnicas de persuasión 
individual que permitan que 
las partes se deshagan de sus 
emisiones negativas, buscando 
llevar a las personas a un estado 
de concientización del deber 
ser, empatía y humildad, lo que 
permitirá que el conflicto se 
resuelva de la misma forma como 
se creó el contrato, es decir de 
manera amistosa y pacífica.  

Objetivos.  

Objetivo general

 • Evaluar el uso de la conciliación 
como mecanismos alternativos de 
solución de conflictos cotidianos 
y su papel fundamental para 
la construcción de la paz en 
Colombia.    

Objetivos específicos  
• Definir el impacto que puede 
proporcionar el uso de la 
conciliación para la solución de 
conflictos en la sociedad como 
instrumento de una construcción 
cultural que permita la paz. 
• Indagar en la comunidad 
académica de la fundación 
Universitaria Horizonte 
UNIHORIZONTE, el conocimiento 

sobre la conciliación y lo que es, 
como PROYECTOS INTEGRADOS 
DE AULA mecanismo alternativo 
de solución de conflictos en las 
relaciones comerciales en la vida 
cotidiana. 
• Indagar en la comunidad 
académica de la fundación 
Universitaria Horizonte 
UNIHORIZONTE, el conocimiento 
acerca de los diferentes contratos 
comerciales.
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Metodología de investigación
La investigación desarrollará 
una metodología de enfoque 
mixto, la descriptiva consistirá 
en el estado de arte sobre los 
temas relacionados, como lo 
es la conciliación, el contrato, 
la cultura, la responsabilidad 
social, la empatía, el respeto, 
los conflictos, el deber ser, entre 
otros tópicos relacionados. 
En cuanto a lo cuantitativo, 
analizaremos los resultados 
inductivos de la encuesta 
aplicada a los estudiantes 
de las diferentes carreras de 
la fundación universitaria 

Horizonte.  Por lo tanto, será una 
investigación documental y de 
campo, con el estado del arte, 
se indagará literatura clásica, 
contemporánea y otros resultados 
de investigaciones realizadas con 
una relación directa al tópico acá 
tratado, además el marco jurídico 
colombiano, con los cuales se 
pueda apoyar los argumentos 
de este trabajo.  El análisis de 
los datos que resultarán de la 
aplicación de la encuesta entre 
la comunidad académica de 
fundación universitaria Horizonte 
se interpretará de manera 

inductiva, método que nos 
permitirá analizar lo observado; 
para los abogados como 
impulsadores de la conciliación 
y en aras de dar respuesta a 
la pregunta problema ¿Qué 
puede hacer el abogado para 
lograr impulsar la conciliación 
para solucionar los conflictos 
en los contratos comerciales?   
Es importante conocer otros 
factores que permitan conocer 
las razones de la percepción del 
poco uso de este mecanismo 
de solución de conflicto, por tal 
razón con esos resultados se 

busca responder a las preguntas 
¿Existe desconocimiento como 
mecanismos alternativos de 
solución de conflictos? O ¿Es 
ausencia de voluntad de los 
protagonistas, el usarla en 
los conflictos surgidos en las 
relaciones comerciales? Además 
de ver ¿Cómo es percibido los 
contratos comerciales?   La 
encuesta, se desarrollará 
haciendo uso de las herramientas 
ofimáticas de Microsoft como 
lo es los formularios, esto nos 
permitirá tabular la información y 
lograr un análisis objetivo de los 
resultados obtenidos.

INSTRUMENTO DE RECOLECCIÓN DE INFORMACIÓN.
El instrumento que se usó para 
la recolección de la información 
fue una encuesta con respuestas 
de selección múltiple, cuyo 
enunciado se planteó así:   
 
1. ¿Qué es la conciliación?  
a) Es un mecanismo alternativo de 
solución de conflictos. 
b) Es una forma de ponerle fin a 
un conflicto cotidiano mediante 
un acuerdo de voluntades y un 
desenlace satisfactorio para las 
partes. 
c) Proceso para resolver las 

diferencias entre las partes, antes 
de demandar. 
d) Todas las anteriores.  

2. ¿En cuales escenarios 
considera que se debe practicar la 
conciliación?  
a) En los conflictos comunes que 
ocurren a diario. 
b) En los procesos judiciales. 
c) En los procesos civiles. 
d) En los procesos de familia. 
e) Procesos penales.
 f) Todos los anteriores. 
 

3. ¿Qué es un contrato?  
a) Es un acuerdo de voluntades 
para o dar, hacer o no hacer. 
b) Acto entre dos o más perdonas 
naturales o jurídicas que puede 
ser bilateral, unilateral, gratuito u 
oneroso, escrito o verbal, donde 
se comprometen a algo. 
c) Ninguna de las anteriores. 
d) a y b son ciertas.  

4. De los siguientes enunciados 
¿Cuál se podría calificar como 
contrato?  

a) Asistir a clase. 
b) Comprar un bien o servicio en 
un lugar de comercio. 
c)Esplazarse en el transporte 
público. 
d) Contrato laboral. 
e) Pedir prestado dinero. 
f) Todas las anteriores.
  
5. “Por favor, véndame un litro de 
leche y un pan grande”. ¿Cómo 
describe el anterior enunciado? 
a) Acto simple de comercio al por 
menor. 

b) Un contrato de dar. PROYECTOS 
INTEGRADOS DE AULA       
c) Compra del desayuno. 
d) Todas las anteriores. 
 
6. ¿Cree usted que la conciliación, 
contribuye a la descongestión 
judicial?  
a) Si. 
b) No. 
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7. ¿Cree usted que la conciliación 
sirve como instrumento para la 
construcción de paz y de tejido 
social?  
a) Si. 
b) No. 
 
8. ¿Cree usted que la conciliación 
debería ser más rigurosa y 
obligatoria antes de llegar a la 
justicia ordinaria?  
a) Si. 
b) No.   

10. ¿Considera usted que hay 
información amplia y suficiente 
sobre la conciliación?  
a) Si. 
b) No.  

9. ¿Dónde acudiría usted a solicitar 
una conciliación?  
a) Consultorios jurídicos. 
b) Cámara de comercio. 
c) Comisaria de familia.  
d) Personería. 
e) Inspección de policía. 
f) Todos los anteriores.  

Resultados y discusión  
Los resultados de la encuesta realizada en la Fundación Universitaria Horizonte fueron los siguientes:

1. ¿Qué es la conciliación?

2. ¿En cuales escenarios considera que se debe practicar la conciliación? 
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3. ¿Qué es un contrato?

4. De los siguientes enunciados ¿Cuál se podría 
calificar como contrato?
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5. “Por favor, véndame un litro de leche y un pan grande”. 
¿Cómo describe el anterior enunciado?

6. ¿Cree usted que la conciliación, contribuye a la 
descongestión judicial?
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7. ¿Cree usted que la conciliación sirve como instrumento 
para la construcción de paz y de tejido social?

8. ¿Cree usted que la conciliación debería ser más rigurosa 
y obligatoria antes de llegar a la justicia ordinaria?
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9. ¿Dónde acudiría usted a solicitar una conciliación?

10. ¿Considera usted que hay información amplia y 
suficiente sobre la conciliación?
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Según la constitución del 1991, 
Colombia está fundada en el 
respeto de la dignidad humana, 
en el trabajo y la solidaridad de 
las personas que la integran y en 
la prevalencia del interés general. 
(Constitución Política de Colombia, 
1991, pág. Art. 1), es fin del estado 
servir a la comunidad… garantizar 
la efectividad de los principios, 
derechos y deberes consagrados 
en la Constitución… asegurar la 
convivencia pacífica y la vigencia 

de un orden justo. (Constitución 
Política de Colombia, 1991, pág. Art 
2), y es la paz es un derecho y un 
deber de obligatorio cumplimiento. 
(Constitución Política de Colombia, 
1991, pág. Art. 22).  Es deber del 
abogado, Observar la Constitución 
Política y la ley, Colaborar leal y 
legalmente en la recta y cumplida 
realización de la justicia y los fines 
del Estado, (Ley 1123, 2007, págs. 
Art. 28, Num. 1 y 6) es decir que la 
profesión de abogado, por mandato 

constitucional, compromete a 
quien la ejerce de manera especial 
a garantizar la materialización de 
los fines del estado y los derechos 
y deberes constitucionales.  
Ahora bien, ¿Cómo el abogado 
puede servir a la comunidad, 
garantizar la efectividad de los 
principios, derechos y deberes 
constitucionales, asegurar la 
convivencia pacífica y la vigencia 
de un orden justo? La propuesta 
es que lo pueda hacer mediante 

el incentivo de la conciliación, 
convirtiéndose en el gestor de 
un ambiente de dialogo pacífico, 
un mediador, consejero justo y 
objetivo, permitiéndose gestionar 
las emociones de las partes para 
que estas puedan subsanar las 
diferencias con el mismo ánimo 
que iniciaron el contrato. La 
conciliación es mecanismo de 
resolución de conflictos a través 
del cual dos o más personas 
gestionan por sí mismas la 

solución de las diferencias, 
con la ayuda de un tercero 
neutral y calificado denominado 
conciliador, quien, además de 
proponer fórmulas de arreglo, da 
fe de la decisión de acuerdo… es 
una figura cuyos propósitos son 
facilitar el acceso a la justicia, 
generar condiciones aptas para el 
diálogo y la convivencia pacífica, 
y servir como instrumento para 
la construcción de paz y de tejido 
social. (Ley 2220, 2022, pág. Art. 

3). Es así como el abogado es 
actor importante para lograr una 
transformación social encaminada 
a lograr la reconstrucción del tejido 
social, el respeto y la paz, lo cual 
lleva a la reflexión de los abogados 
que deben orientar sus acciones 
y sus esfuerzos a tal fin. Vale la 
pena resaltar la ética Kantiana del 
deber ser.  «El deber es», según 
Kant, «la necesidad de una acción 
por respeto a la ley» (Kant, 1968: 
400). El conocimiento del deber 
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compete a todos los hombres, incluso al más vulgar. No hace 
falta ni ciencia ni filosofía para saber qué es lo que se debe 
hacer para ser honrado y bueno y hasta sabio y virtuoso 
(Kant, 1968: 404). (Elton, 2015, pág. 50) Kant establece una 
diferencia entre un hombre de buenas costumbres y un 
hombre moralmente bueno. El primero no tiene a la ley como 
motivo impulsor único y supremo de sus acciones, mientras 
que el segundo la tiene siempre. El primero actúa de acuerdo 
con la letra de la ley, mientras que el segundo actúa según su 
espíritu, que consiste en que sólo la ley es motivo impulsor 
suficiente. Cuando el albedrío es determinado a realizar 
acciones conformes al deber, son necesarios unos motivos 
impulsores distintos a la ley misma, tales como el apetito sí 
mismo en general, o incluso un instinto benévolo, como la 

compasión. Entonces la concordancia de los motivos con la 
ley es meramente contingente, porque igualmente podrían 
esos motivos empujar a la transgresión de la ley. En este último 
caso, la máxima según la cual el valor de la persona debe ser 

estimado es contraria a la ley, y el hombre que la asume para 
realizar sus acciones es malo, aunque realice acciones buenas 
(Kant, 1968: 30-1). (Elton, 2015, pág. 51). Es necesario la 
voluntad para lograr materializar, lo que en principio se podría 
denominar una utopía, pero el espíritu de la carta constitucional 
de Colombia está encaminada a una sociedad en paz y en 
libertad, pero para que esto sea realizable es necesario 
concientizar que todos son responsables, que se hace parte 
del problema y de la solución, además, que todo empieza por 
el respeto del punto de vista del otro y las limitaciones de los 

deseos de cada uno.  El filósofo Rousseau dijo, “Lo que pierde 
el hombre por el contrato social es su libertad natural y un 
derecho ilimitado a todo cuanto le tienta y que puede alcanzar; 
lo que gana es la libertad civil y la propiedad de todo cuando 
posee” (Rousseau, 1985, p. 27). Citado por (Marín, 2012), 
se entiende que básicamente toda acción hace parte de un 
contrato, y a su vez nos limita en cuanto queramos hacer en 
la sociedad, debemos frenar nuestros impulsos y profundizar 

en la comprensión de tratar a otro ser humano como quiero 
ser tratado; Kant lo dejo muy claro cuando dijo “Actúa de 
modo que trates a la humanidad en tu propia persona, así 
como en la de los demás, siempre como un fin y nunca como 
un simple medio” citado por (Malishev, 2014). Esto engloba 
la dignidad y el respeto que le debo a otro ser humano.
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conclusiones:
 Este escenario abre la puerta a los abogados para que desarrollen una 
estrategia que convierta la conciliación, en los contratos comerciales, 
en la herramienta que construya una cultura que permita la paz en 
Colombia.
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Surge como una respuesta 
a las competencias de 

la asignatura de Diseño 
Editorial, por parte de los 
estudiantes de la jornada de 
la noche desde el semestre 2 
de 2022, da origen desde el 
semillero Stylus, el cual estaba 
conformado en su momento 
por el docente Fabián Jaimes y 
los estudiantes Alison Gómez, 
Alison Suárez, Yeison Álvarez, 
Daniel Hernández, José Antonio 
Zamudio y Alejandra Rivas.

El semillero Stylus, inicialmente 
tenía el nombre de “Estylu’s”, 
el cuál recibe una pequeña 
variación luego de participar en 
los encuentros de semilleros 
de investigación, llevados a 
cabo en el año 2022, donde 
participó la universidad de 
Los Libertadores, universidad 
El Bosque, Politécnico

HISTORIA

Imagen 1. Representación grupo semillero Stylus. Creado vía leonardo.AI

Esta revista a nivel de contenido cuenta con la 
definición de diseño multimedia, los autores 

principales de diseño, las tendencias como el 
minimalismo, el diseño 3D, maximalista, entre otros, 
las metodologías de estudio del diseño gráfico, las 
universidades que brindan la carrera de diseño gráfico 
en Colombia y las escuelas de diseño a nivel mundial.

STYLUS VOL.1 STYLUS VOL.2

A  nivel de contenido, en esta revista se presentan 
los proyectos integradores de aula (PIAS) 

pertenecientes a las diferentes facultades de la 
fundación universitaria Horizonte y un artículo 
creado por el docente Leonardo  Gómez Marmolejo 
llamado “Rompecabezas (o el cuerpo reconstruido)”. 

grancolombiano  y la fundación 
universitaria  Horizonte, adoptando 
así su nombre actual “Stylus” 
el cual hace referencia a la 
herramienta que comúnmente 

usan los diseñadores, el 
lápiz digital; dicho cambio se 
realizó con el fin de favorecer 
conceptualmente la identidad y 
el concepto visual de la revista.

REVISTA STYLUS

Diseño y Diagramación: Iveth Yuliana Ramírez R. 
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